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COURS 2 : IDENTIFICATION DES DIFFERENTS TYPES DE JOURNAUX ET DE
LEUR ORGANISATION

Introduction

Qu’est-ce qui donne a un journal son identité unique, capable de capter I’attention au premier
regard ? Qu’il soit quotidien, mensuel, public ou privé, chaque journal s’appuie sur une
structure et une stratégie éditoriale concues pour informer, séduire et fidéliser son public. Ce
cours vous invite a explorer les différents types de journaux, leurs particularités

organisationnelles et I’'impact des nouvelles pratiques numériques sur leur évolution.
I. Les types de journaux :
Classification selon la périodicité

La périodicité d’un journal joue un réle clé dans la nature de son contenu, sa maniere de traiter
I’information et le public auquel il s’adresse. Chaque catégorie de périodiques posséde des
spécificités qui répondent a des besoins différents en termes de rythme et de profondeur de

I’information.
» Quotidiens
Caracteristiques principales :

e Leur objectif principal est de couvrir I’actualité en temps réel, offrant une mise a jour
quotidienne des évenements politiques, économiques, culturels, sportifs et sociaux.

e |lIs privilégient une présentation rapide et concise des nouvelles, souvent organisée en
rubriques bien définies : actualité nationale et internationale, économie, sports, culture,
etc.

e Les délais de production serrés exigent une réactivité importante, ce qui peut limiter les

analyses approfondies au profit d’une synthése des faits.
Public cible :

e Les quotidiens s’adressent a un public diversifié recherchant une couverture rapide et
fiable des événements récents. lls sont particulierement prisés par les lecteurs souhaitant

rester informés au jour le jour.
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» Hebdomadaires :

Les hebdomadaires paraissent une fois par semaine, généralement a des jours fixes (par

exemple, le mercredi ou le vendredi).
Caractéristiques principales :

e |ls adoptent un rythme de publication plus lent, ce qui leur permet de proposer des
contenus plus approfondis et réfléchis que les quotidiens.

e Lessujets abordés incluent souvent des enquétes, des dossiers thématiques, des analyses
politiques, économiques ou sociales et des interviews de personnalités influentes.

L accent est mis sur la qualité rédactionnelle et la pertinence des analyses.
Public cible :

e Les hebdomadaires attirent un lectorat cherchant une information contextualisée et

approfondie, souvent plus exigeant en termes de contenu qualitatif.

» Mensuels et Trimestriels

Ces publications apparaissent a intervalles plus espacés, généralement une fois par mois pour

les mensuels ou une fois par trimestre pour les trimestriels.
Caracteristiques principales :

e Elles se concentrent sur des analyses détaillées et spécialisees, souvent destinées a un
lectorat expert ou passionné par un domaine particulier (sciences, économie, culture,
etc.).

e Les formats incluent des revues académiques, des magazines culturels ou des
publications de vulgarisation scientifique.

e Le contenu est pensé pour rester pertinent sur une plus longue durée, avec une mise en

page soignée, un accent sur les visuels, etc.
Public cible :

e Les mensuels et trimestriels intéressent un public en quéte d’informations fouillées et
d’analyses de fond. Ce sont souvent des lecteurs ayant un intérét particulier pour un

sujet spécifique, comme la géopolitique, I’économie, la recherche scientifique, etc.
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2. Classification selon le statut juridique
» Journaux publics

Les journaux publics sont financés, gérés ou soutenus directement par I’Etat ou par des
institutions publiques. Ils sont souvent créés dans le but de remplir une mission d’information

publique ou de promouvoir les politiques gouvernementales.
Caractéristiques principales :

. Ces journaux privilégient des informations d’intérét général : actualité nationale,

internationale, sociale, culturelle, et économique.

. Ils doivent souvent concilier deux impératifs : répondre aux attentes du public tout en

restant alignés sur les orientations officielles.

. Leur financement provient principalement de fonds publics ou de subventions, ce qui

peut réduire leur dépendance vis-a-vis de la publicité.
Avantages : stabilité financiére et ressources importantes.

Limites : perception de dépendance vis-a-vis du pouvoir, ce qui peut parfois nuire a leur

crédibilité ou a leur impartialité.
» Journaux prives

Ces journaux sont détenus et gérés par des entités privées, qu’il s’agisse de groupes de presse,
d’entreprises ou de particuliers. Ils fonctionnent sur un modéle économique basé sur les revenus

publicitaires, les ventes, et parfois des abonnements en ligne.
Caracteéristiques principales :

. Ils jouissent d’une plus grande liberté éditoriale, leur permettant d’aborder une variété

de sujets selon les intéréts de leur audience.

. Leur indépendance est néanmoins souvent influencée par les intéréts économiques de

leurs actionnaires ou par la nécessité d’attirer des annonceurs.

. Certains journaux privés se spécialisent dans des créneaux particuliers, comme les

tabloids (axés sur les faits divers et le sensationnalisme) ou les journaux spécialisés.

Avantages : diversité des points de vue, dynamisme dans I’approche de I’information.
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Limites : pression commerciale pouvant influer sur les choix éditoriaux.
3. Classification selon le contenu :
» Journaux généralistes

Ces journaux couvrent une large gamme de sujets, allant de I’actualité politique aux rubriques

culturelles, sportives, économiques et sociales.

Caractéristiques principales :
e lls visent un public diversifié, sans se restreindre & un domaine particulier.
e |Is adoptent souvent un ton neutre pour répondre aux attentes d’une audience
hétérogéne.
e Les rubriques sont bien définies : politique, économie, sociéte, sport, culture, faits
divers, etc.
Avantages : large audience, contenu varie.
Limites : manque de profondeur sur certains sujets specifiques.
» Journaux spécialisés
Ces journaux se concentrent sur un domaine ou un secteur particulier, tels que I’économie, le
sport, ou la culture.
Types courants de journaux specialisés :
e Journaux economiques et financiers :
Axés sur I’analyse des marcheés, les tendances économiques, les conseils financiers, etc.
e Journaux sportifs :
Consacreés aux événements sportifs, résultats, analyses, interviews d’athlétes, etc.
e Journaux culturels :
Portent sur les arts, le cinéma, la littérature, les tendances culturelles, etc.
e Journaux scientifiques et techniques :
Destinés a un lectorat professionnel ou passionné par un domaine technique.
Avantages : expertise et profondeur dans les thématiques traitées.

Limites : audience restreinte en raison de la spécificité du contenu.
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4. Classification selon le support

La classification des journaux selon le support repose sur le format par lequel ils atteignent leur
lectorat. A I’ére numérique, cette distinction est essentielle pour comprendre les stratégies
adoptées par les médias pour capter I’attention et s’adapter aux évolutions technologiques et

aux habitudes de consommation.
» Journaux imprimes
Les journaux imprimés représentent le modele traditionnel, ou les éditions sont publiées sous
format papier, disponibles a I’achat en kiosque ou par abonnement.
e Caractéristiques principales :
Modeéle économique : basé sur les ventes physiques et les abonnements papier.

Public cible : souvent des lecteurs attaches a la lecture tangible, a la qualité d’impression, et a

une expérience hors ligne.
Organisation : rythme de publication fixe (quotidienne, hebdomadaire, mensuelle).

Structure : pagination limitée par les colts d’impression, exigeant une selection stricte des

contenus.

e Avantages:
Expérience de lecture physique agréable, notamment pour les lecteurs réguliers.
Peu sensible aux interruptions techniques (connexion internet, pannes de serveur).

e Inconvénients :

Déclin progressif des ventes avec I’avénement du numerique.
Limites dans I’interactivité et I'immediateté de I’information.

Codts élevés liés a I’impression et a la distribution.



ENSJSI Année universitaire : 2024/2025
Langue Francaise Dre KHIARI Iness Rayane

» Journaux numériques

Les journaux numériques sont congus pour étre consultés en ligne, via des sites web,
applications mobiles ou newsletters. lls exploitent les outils numériques pour diffuser des

contenus interactifs et multimédias.

e Caractéristiques principales :

Modéle économique : souvent basé sur des abonnements en ligne, la publicité, ou des contenus

gratuits avec options payantes (freemium).
Formats diversifiés : articles, vidéos, podcasts, infographies interactives.

Mise a jour en temps réel : capacité de publier des nouvelles instantanément, contrairement

aux éditions papier fixes.

Interaction avec le lectorat : sections de commentaires, sondages en ligne, partages sur les

réseaux sociaux.

e Avantages:
Accessibilité immédiate et mondiale : disponibles sur ordinateurs, smartphones et tablettes.
Réactivité : publication en temps réel des derniéres informations.

Contenus multimédias : enrichissement des articles par des vidéos, galeries photos, ou

graphiques animés.

Analyse des audiences : grace aux outils numériques, les journaux peuvent suivre les

préférences et habitudes de lecture.

e Inconvénients :
Dépendance a la connexion internet et aux outils technologiques.
Saturation d’informations pouvant rendre la sélection difficile pour le lectorat.
Risque de désinformation et de contenus non verifiés en raison de la rapidité de diffusion.

Il. Organisation interne des journaux :
1. La Une : vitrine et accroche

La Une constitue I’élément central d’un journal, congu pour attirer immédiatement I’attention
et inciter a la lecture. Elle refléte la personnalité et la ligne éditoriale du journal tout en mettant

en avant I’information la plus marquante.
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Structure traditionnelle :

Logo et nom du journal : essentiels pour I’identification et la crédibilité.

Titre principal (manchette) : accrocheur, il résume un sujet clé, souvent I’actualité du jour.
Images ou illustrations : des visuels percutants renforcent le message et attirent I’ ceil.
Encadreés ou titres secondaires : mettent en lumiere d’autres articles importants ou rubriques.
Evolution numérique :

Sur les plateformes numériques, la Une devient interactive :

Contenus dynamiques : vidéos, animations, hyperliens.

Personnalisation : affichage d’articles en fonction des préférences de I’utilisateur.

Temps réel : mise a jour continue pour refléter I’actualité instantanée.

Impact :

La Une est bien plus qu’une simple fagcade. Elle synthétise les priorités éditoriales et capte

I’interét du lecteur en quelques secondes, que ce soit dans un kiosgque ou via un écran
2. Les rubriques : structurer le contenu
Les rubriques segmentent le contenu d’un journal en thématiques distinctes, permettant une

navigation claire et adaptée aux attentes des lecteurs.

Dans les journaux imprimes :

e Organisation traditionnelle avec des sections fixes : politique, économie, culture, sport,
etc.

e Rigueur et cohérence dans la présentation pour fidéliser un lectorat varie.
Dans les journaux numeriques :

e Adaptation dynamique avec des rubriques enrichies (vidéos, infographies, liens
interactifs).
e Contenus mis a jour en temps réel pour refléter I’actualité immédiate.

e Algorithmes personnalisant les rubriques selon les centres d’intérét des utilisateurs.
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3. Publicités et éléments ludiques : une dimension économique et sociale
e Publicités :

Source de revenus essentiels : Dans la presse écrite et numérique, les publicités constituent

une part importante du financement.

Influence sur le contenu éditorial : La présence de publicités impacte parfois la nature du
contenu, que ce soit dans le choix des sujets abordés ou dans la maniére dont ils sont traités,

afin de ne pas contrarier les annonceurs.

e Eléments ludiques :

Renforcer I’attractivité : Jeux, sondages, et autres contenus interactifs sont utilisés pour
maintenir I’attention du lecteur. Ces éléments augmentent I’engagement et offrent une pause

ludique dans la consommation de I’information.
e Adaptation numérique :

Publicité ciblée : Grace a la collecte de données, les annonces sont personnalisées et mieux

adaptées aux intéréts individuels des lecteurs.

Formats interactifs : Les publicités deviennent plus immersives, intégrant des formats vidéo

ou sponsorises, augmentant I’engagement et I’interactivité des utilisateurs.
I11. Spécificités du journalisme numérique

Le journalisme numérique, avec I’avenement des technologies modernes, a profondément
transformé la maniere dont I’information est produite, diffusée et consommee. Voici ses

principales spécificités :
1. Immédiateté et accessibilité

Rapidité de diffusion : L’ information est disponible en temps réel, permettant de couvrir des

événements en direct.

Portée mondiale : Accessible instantanément a un public diversifié, dépassant les contraintes

géographiques des supports traditionnels.
2. Interactivité

Participation du lecteur : Forums, commentaires, sondages et partages sur les réseaux sociaux

donnent une voix active au public.
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Personnalisation : Les algorithmes proposent des contenus adaptés aux préférences et

comportements de chaque utilisateur.
3. Formats enrichis et multimédia

Diversité des supports : Vidéos, podcasts, infographies interactives et autres formats

enrichissent les articles classiques.

Narration immersive : Intégration de technologies comme la réalité augmentée ou la réalité

virtuelle pour une expérience plus engageante.
4. Evolutions économiques

Gratuité et modeles freemium : Beaucoup de contenus sont gratuits, mais certains sites

adoptent des abonnements payants pour du contenu premium.

Dépendance publicitaire : Une grande partie des revenus provient de la publicité en ligne,

souvent ciblée grace aux données utilisateur.
5. Défis éthiques et professionnels

Infobésité et fake news : L’abondance de contenu complique la vérification des informations

et favorise parfois la désinformation.
Pression de I’instantanéité : Risque de privilégier la rapidité sur la rigueur journalistique.

Le journalisme numérique ne se contente pas d’adapter les pratiques traditionnelles au web ; il
redéfinit les normolokgsdgvy-kagma”*mes de la production et de la diffusion d’informations,

mettant le lecteur au ceeur de 1’écosystéeme médiatique.
Conclusion

Les journaux, qu’ils soient imprimés ou numériques, refletent des choix éditoriaux précis. En
comprendre la structure, c’est mieux appréhender leur réle dans la diffusion de I’information et

leur capacité a s’adapter a un monde en constante évolution.



